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Monitor Nastrojow Klientdw Rynku Nieruchomosci to cykliczny raport badawczy,
ktory dostarcza dane o zmieniajgcych sie oczekiwaniach i preferencjach klientow.

Warto wiedzie¢ wiecej:

Lepsze zrozumienie klientow

Barometr oczekiwan
cenowych ujawnia, jakie s3
prognozy Polakéw dotyczace
cen mieszkan w perspektywie
nastepnych 12 miesiecy.
Pokazuje rowniez, kto wybiera
nowe inwestycje, a kto
decyduje sie na rynek wtérny,
oraz w jaki sposdb aktualna
sytuacja mieszkaniowa wptywa
na decyzje zakupowe. Wyniki
umozliwiajg lepsze
dopasowanie ofert do
oczekiwan klientéw oraz
precyzyjne planowanie
projektow odpowiadajgcych
na potrzeby rynku.

Przewaga konkurencyjna

Znajomos¢ nastrojow
rynkowych pozwala
wyprzedzac konkurencije.
Podczas gdy inni opieraja
dziatania na ogdlnych
statystykach, analiza
rzeczywistych zmian w
postawach klientéw umozliwia
bardziej trafne reakcje na
potrzeby rynku.

Dopasowanie oferty do
konkretnych segmentow
klientow

Wyniki badania pozwalaja
zrozumieg, jak klienci
postrzegajg wartosc¢ pracy
agentéw nieruchomosci - czy
przyspieszajg proces
transakcjii czy ich prowizje sg
uzasadnione. Opinie te
wspierajg efektywniejsze
pozycjonowanie ustug oraz
dostosowanie argumentow
sprzedazowych do oczekiwan
réznych grup, takich jak
najemcy, wlasciciele czy
przyszli inwestorzy.

Poznanie trendow
i dostosowanie strategii
z wyprzedzeniem

Analiza wptywu doswiadczen
rynkowych na ocene kondycji
rynku pozwala zauwazy¢
roznice w nastrojach osob,
ktore zakonczyly transakcije,
aktualnie kupujg lub planuja
inwestycje. Dzieki temu
mozliwe jest wczesniejsze
dostosowanie strategii do
zmieniajacych sie nastrojow
i unikanie kosztownych
btedéw w komunikacji

z roznymi segmentami
klientow.
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Barometr
oczekiwan
cenowych

Kluczowy wskaznik badania, ktory
pokazuje czego Polacy spodziewaja
sie po cenach mieszkan w ciggu
najblizszych 12 miesiecy - czy ceny
beda rosty, spadaly, czy pozostang
na tym samym poziomie.

Monitor Nastrojow Klientéw Nieruchomosci
OtOd D m KANTAR Lipiec 2025 - Czerwiec 2026




Barometr oczekiwan cenowych

Ocena sytuacji w kolejnych 12 miesigcach w ujeciu kwartalnym oraz rocznym

2025 Q2 2025 Q3 2025 Q4 2026 Q1 2026 Q2
50% 53% 55% 55% 56%
19% 20% 15% 14% 13%

31% 27% 30% 31% 31%

Zroédio: Badanie Kantar nastrojéw rynkowych klientdw nieruchomosci Kwiecien 2025 - Czerwiec 2026
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Zmiana
kw/kw

+1 p.p.

-1p.p-

0 p.p-

Zmiana
r/r

+6 p.p.

-6 p.p.

0 p.p-




Barometr oczekiwan cenowych
wg rynku

Ocena sytuacji w kolejnych 12 miesigcach

Rodzaj rynku

Interesuje mnie zakup Interesuje mnie zakup . .
. . nie ma dla mnie
zrynku pierwotnego zrynku wtornego -
znaczenia
50% 53% 50%
16% 20% 14%
33% 28% 35%

Zrédio: Badanie Kantar nastrojéw rynkowych klientéw nieruchomosci Lipiec 2025 - Czerwiec 2026
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Barometr oczekiwan cenowych
wg plcii wieku respondentow

Ocena sytuacji w kolejnych 12 miesigcach

Wzrosng A 57% 52% 58% 54% 52%

Spadng WV 13% 18% 15% 17% 12%

30% 30% 27% 29% 36%

Zrédio: Badanie Kantar nastrojéw rynkowych klientéw nieruchomosci Lipiec 2025 - Czerwiec 2026
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Srednia cena za m? w 7 najwiekszych
miastach Polski

W ujeciu kwartalnym oraz rocznym

Zmiana
2025 Q2 2025 Q3 2025 Q4 2026 Q1 2026 Q2 Kw/kw

Pierwotny 14,940zt 15,201z 15,404z 15,652z 16,048z}

15,138 zt 15,135 zt 15,232 zt 15,393 zt 15,531 z1

Zrédio: Opracowanie w oparciu o dane wlasne Otodom
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Rosngce ceny napedzajg decyzje:
63% kupuje pod hastem ,teraz albo
nigdy” - FOMO zakupowe

Rosnace ceny - ,teraz albo nigdy”

Powiekszenie rodziny

Wzrost dochodow / awans

Wygasniecie [ niezadowolenie z najmu

Slub / zamieszkanie z partnerem

Program rzagdowy (BK 2%, MnS)

Zrodto: Badanie BGR Otodom / CAWI, maj 2026

otodom KANTAR

33%

26%

25%

25%

24%
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63%

3%

wskazuje rosngce ceny
i ,,teraz albo nigdy” jako
gtowny impuls

——
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Czas dochodzenia do decyzji o zakupie
nieruchomosci / wniosku kredytowego

31%
22%
0
7% 18%
9%
4%
<Tmies. 1-3 mies. 4-6 mies. 7-12 mies. 1-2 1ata > 2 lat

Zrédto: Badanie BGR Otodom / CAWI, maj 2026
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otodom KANTAR

Komentarz eksperta:

Jak pokazujg dane z Barometru
Oczekiwan Cenowych, ponad
potowa respondentdéw uwaza, ze
ceny mieszkan w ciggu najblizszych
12 miesiecy wzrosng. W Il kwartale
2026 roku odsetek ten wynidst 56%
i byt 0 6 pkt proc. wyzszy niz rok
wczesniej.

Moze to wynikac z faktu, ze o ile jeszcze rok temu,
gdy cykl obnizek stop procentowych dopiero sie
rozpoczynat, nie byto pewnosci, jak silnie wptynie
on na popyt i ceny mieszkan, o tyle dzis rynek
znacznie mocniej sklania sie ku scenariuszowi,

w ktérym nizsze stopy procentowe beda sprzyjac
dalszym wzrostom cen. Zaledwie 13%
respondentow spodziewa sie ich spadku.

Co istotne, niezaleznie od tego, czy ankietowani
planowali zakup mieszkania z rynku pierwotnego,
czy wtornego, ponad potowa z nich oczekiwata
dalszego wzrostu cen. Kobiety nieco ostrozniej
ocenialy perspektywy rynku - 57% z nich
spodziewato sie wzrostu cen, wobec 52% wsrod
mezczyzn.

Badanie pokazuje rowniez, ze wraz z wiekiem rosnie
przekonanie o stabilizacji rynku. W grupie 18-34 lata
niezmiennych cen oczekiwato 27% respondentow,
podczas gdy wsrod osdb w wieku 56-65 lat odsetek
ten wzrést do 36%. Wyniki badania wskazuja, ze
dominujace oczekiwania dalszego wzrostu cen
moga sprzyjac zjawisku FOMO i przyspieszaé

Monitor Nastrojow Klientéw Nieruchomosci
Lipiec 2025 - Czerwiec 2026

decyzje zakupowe. Potwierdzaja to odpowiedzi
ankietowanych - dla 63% z nich obawa przed
wzrostem cen byta gtdwnym impulsem do zakupu
mieszkania. Drugim najczesciej wskazywanym
powodem byta decyzja o powiekszeniu rodziny
(33%). Cho¢ sama decyzja o zakupie czesto ma
podtoze emocjonalne, sam proces wyboru
nieruchomosci i finansowania jest znacznie bardziej
przemyslany. Az 58% respondentow potrzebowato
co najmniej siedmiu miesiecy od podjecia decyzji
o zakupie do ztozenia wniosku kredytowego.
Najliczniejsza grupe stanowili ci, ktorzy
potrzebowali od 7 do 12 miesiecy - byto to 31%
wszystkich ankietowanych.

Badanie pokazuje, ze oczekiwania wzrostu cen nie
przekladajg sie na pochopne decyzje. Mimo
poprawiajacej sie dostepnosci kredytow
hipotecznych kupujgcy nadal poswiecajg wiele
czasu ha wybor nieruchomoséci i zrodta
finansowania, co moze sprawic, ze wzrost popytu
bedzie miat raczej stopniowy niz gwattowny
charakter.
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Rynek
pierwotny
czy wtorny?

Zbadalismy, kto decyduje sie na
nowe inwestycje, a kto stawia na
mieszkania uzywane, jak te
tendencije Ksztaltowaly sie w ciggu
roku.
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Rynek pierwotny czy wtorny?

e 2025 Q2 2025 Q3 2025 Q4 2026 Q1 2026 Q2

kupié/kupitem:

Mieszkanie
od dewelopera

Mieszkanie
z rynku wtérnego

Nie ma to dla
mnie znaczenia

Zroédio: Badanie Kantar nastrojéw rynkowych klientdw nieruchomosci Kwiecien 2025 - Czerwiec 2026

otodom KANTAR

Monitor Nastrojow Klientéw Nieruchomosci
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Zmiana
kw/kw

-2 p.p-

+1 p.p.

+1 p.p.

Zmiana
rlr

=3 p.p.

0 p.p.

+3 p.p.
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Rynek pierwotny czy wtorny? Czy pleé,
wiek i wyksztalcenie ma znaczenie

Pte¢ Wiek
Chce . . . . . .
oA . Kobiety Mezczyzni Wiek 18-34 Wiek 35-55 Wiek 56-65
kupié/kupitem:
Mieszkanie o o o 0 0
od dewelopera 20% 21% 23% 20% 17%
Mieszkanie o o o 0 0
z rynku wtérnego 49% 48% 45% 50% 49%
Nie ma to dla 31% 31% 31% 30% 35%

mnie znaczenia

Zrédto: Badanie Kantar nastrojow rynkowych klientéw nieruchomoéci Lipiec 2025 - Czerwiec 2026
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Ocena
dzialalnosci firm
deweloperskich

Przedstawiamy kompleksowg ocene branzy
deweloperskiej z perspektywy konsumentow

- od 0ogolnego poziomu zaufania i satysfakeji

z obstugi, przez jakosc¢ oferowanych mieszkan,

az po identyfikacje odpowiedzialnych za zjawisko
“patodeweloperki” na polskim rynku.

Monitor Nastrojow Klientéw Nieruchomosci
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Ocena dzialalnosci firm deweloperskich

Kwartat 2025 Q2 2025 Q3 2025 Q4 2026 QT 2026 Q2 Zkr\‘l\‘l‘/?(r\:f
Pozytywna 22% 21% 16% 18% 14% -4 p.p.
42% 43% 50% 44% 42% -2 p.p.

36% 36% 34% 38% 44%

Zrédto: Badanie Kantar nastrojéw rynkowych klientéw nieruchomosci Kwiecien 2025 - Marzec 2026

Monitor Nastrojow Klientéw Nieruchomosci
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Zmiana
rlr

-8 p.p-

0 p.p-
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Ocena dziatalnosci firm deweloperskich
z podzialem na pte¢ oraz wiek

Pte¢ Wiek
Pozytywna 18% 16% 18% 16% 17%
Ani pozytywna, 48% 42% 42% 44s% 51%
ani negatywna
Negatywna 34% 42% 40% 40% 32%

Zrédto: Badanie Kantar nastrojow rynkowych klientéw nieruchomoéci Lipiec 2025 - Czerwiec 2026
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Czy “patodeweloperka® jest powszechna?

Zmiana Zmiana
Kwartat 2025 Q2 2025 Q3 2025 Q4 2026 Q1 2026 Q2 il rr

Zgadzam sig 67% 68% 64% 65% 72%

Trudno

powiedzieé / 24% 23% 26% 26% 20%

nie mam zdania

Nie zgadzam sie 9% 9% 10% 9% 8%

Zroédio: Badanie Kantar nastrojéw rynkowych klientdw nieruchomosci Kwiecien 2025 - Czerwiec 2026

Monitor Nastrojow Klientéw Nieruchomosci
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Deweloperskie ,,KPI” - ocena branzy w 9 wymiarach

Zmiana Zmiana
kw/kw rlr

Kwartat 2025 Q2 2025 Q3 2025 Q4 2026 Q1 2026 Q2

Ogdlny poziom zaufania do branzy deweloperskiej

1
o
]|

4 . . .

Rzetelnosc¢ opisu inwestyciji

L)
g
L)
g
1
o
1
o

Orientacja na potrzeby przysztych mieszkancow i okolicy

A
g
2
o
1
o
I

Jakos¢ wykonania i materiatow

Dopasowanie produktu do potrzeb klientow

4
3
N
3

1
o
|

|
o
—l

Proekologicznos¢ inwestyciji

=
>

L
N
1
n o
—ll
n n

Dbatos$¢ o dopasowanie inwestycji do otoczenia

=
N
o
N
L
N
o
N

Il

Il

Stosunek jakosci do ceny

2,4

)
g
1
o
|
I

[\

4
>

N

Jakosc¢ obstugi klienta '

Zroédio: Badanie Kantar nastrojéw rynkowych klientdw nieruchomosci Kwiecien 2025 - Czerwiec 2026

Monitor Nastrojow Klientéw Nieruchomosci
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otodom KANTAR

Komentarz eksperta:

Nigdy dotad w historii badania
odsetek os6b zgadzajgcych sie ze
stwierdzeniem, ze patodeweloperka
jest zjawiskiem powszechnym, nie
byt tak wysoki jak w Il kwartale 2026
roku. Wynidst 72%, czyliaz o 7 p.p.

wiecej niz kwartat wczesniejio 5 p.p.

wiecej niz rok temu.

Réwnolegle pogtebia sie erozja ogdlnej oceny
branzy: udziat ocen pozytywnych spadt do 14%
(najnizszy odczyt od poczatku pomiaru), a ocen
negatywnych wzrdst do 44% (+8 p.p. r/r). Po raz
pierwszy w badaniu to wlasnie oceny negatywne,
a nie neutralne, staty sie dominujaca kategoria
odpowiedzi.

Co ciekawe, ten spadek zaufania nie idzie w parze

z rownie gwalttownym odwrotem od oferty
deweloperskiej. Odsetek oséb deklarujacych cheé
zakupu mieszkania od firmy deweloperskiej
zmniejszyt sie w tym samym czasie do 18%, ale rynek
wtorny pozostat praktycznie w tym samym miejscu
(49%, bez zmian r/r). Najbardziej urosta grupa, dla
ktorej typ rynku nie ma znaczenia (33%, +3 p.p. r/r).
To sugeruje, ze rozczarowanie deweloperami nie
przeklada sie wprost na ucieczke w strone rynku
wtornego, lecz raczej na rosngcg obojetnosc¢ wobec
zrodta zakupu. Widoczne sa tez roznice
pokoleniowe i ptciowe. Gotowos¢ zakupu od
dewelopera deklaruje 23% osob w wieku 18-34 lata
wobec 17% w grupie 56-65 lat, a negatywng ocene
branzy czesciej wystawiajg mezczyzni (42%) niz
kobiety (34%).

Monitor Nastrojow Klientéw Nieruchomosci
Lipiec 2025 - Czerwiec 2026

Nie mozna jednak tak gwattownego pogorszenia
ocen ogdlnych interpretowac jako zatamania
jakosci samej oferty. Analiza dziewieciu
szczegotowych wymiaréw dziatalnosci
deweloperéw pokazuje obraz znacznie bardziej
stabilny. Zaden ze wskaznikéw (jako$é wykonania,
dopasowanie do potrzeb klientow, stosunek
jakosci do ceny czy obstuga klienta) nie spadt

W ujeciu rocznym wiecej niz o 0,1 pkt w skali,

w ktérej oceny mieszczg sie miedzy 2,3 a 2,8. Innymi
stowy: klienci wcigz podobnie oceniajg konkretne
aspekty pracy deweloperdw, ale coraz chetniej
podpisuja sie pod 0gdlng, medialng narracja

o ,patodeweloperce". To réznica miedzy oceng
szczegotowq a etykietg przypisang branzy, o ktérej
powinni pamietac planujgcy komunikacje w firmach
deweloperskich. Dzis to nie jakos¢ produktu buduje
najwieksze ryzyko wizerunkowe deweloperow, lecz
sposob, w jaki branza jest opisywana w debacie
publicznej.
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Ocenaroliagenta

nieruchomosci oraz T
posrednika kredytow . -
hipotecznych

Analizujemy rzeczywista wartos¢ pracy agentow nieruchomosci
z perspektywy klientow - sprawdzamy, czy przyspieszajg proces
transakcji, czy ich prowizja jest uzasadniona oraz jak réznie
oceniajg ich prace najemcy, wtasciciele i osoby dopiero #
planujgce inwestycje mieszkaniowg. Po raz pierwszy )
opowiadamy rowniez o roli posrednika hipotecznege.

3§
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Ocena roli agenta nieruchomosci
W procesie zakupu

Kwartat 2025Q2  2025Q3  2025Q4 2026 Q1 2026 Q2 amiana
Udziat agenta
przyspiesza 19% 19% 18% 18% 18% O p-p.

proces

Agent jest
pomocny i wart 32% 28% 30% 28% 26%

swojej ceny

Nie widze w tym
wartosci - to 35% 36% 38% 36% 38%
zbedny wydatek

12% 14% 13% 15% 14%

Zroédio: Badanie Kantar nastrojéw rynkowych klientdw nieruchomosci Kwiecien 2025 - Czerwiec 2026

Monitor Nastrojow Klientéw Nieruchomosci
Oto d n m KANTAR Lipiec 2025 - Czerwiec 2026

Zmiana
rlr
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Ocena roli agenta nieruchomosci
w procesie sprzedazy

Zmiana

Kwartat 2025 Q2 2025 Q3 2025 Q4 2026 Q1 2026 Q2 i

Udziat agenta
przyspiesza 19% 21% 22% 19% 20%

proces

Agent jest
pomocny i wart 34% 32% 31% 30% 27%

swojej ceny

Nie widze w tym
wartosci - to 33% 33% 33% 34% 36%
zbedny wydatek

12% 11% 12% 14% 14%

Zroédio: Badanie Kantar nastrojéw rynkowych klientdw nieruchomosci Kwiecien 2025 - Czerwiec 2026

Monitor Nastrojow Klientéw Nieruchomosci
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Zmiana
rlr

0 p.p-




Ocena roli posrednika hipotecznego

7% 9%

korzystalo z posrednika przeszlo proces samodzielnie

37% zaciggneto kredyt przez posrednika bez wsparcia posrednika ani doradcy hipotecznego
10% mimo to znalazlo lepsza oferte samo

Za co cenimy posrednika Gdzie pojawia sie nieufnos¢

0 0

69 /0 Pomogt z formalnosciami i dokumentami 41 /O Czuli, ze posrednik dziatat w ich interesie
0 0

62 /O Sprawil, ze proces byl mniej stresujgcy 30 /O Mialo wrazenie, ze preferuje banki z prowizjg
0 0

50 /O Znalazt oferte, ktérej sam by nie odkryt 1 8 /0 Sadyzi, ze klient ptaci po$rednikowi

Zrodto: Badanie BGR Otodom / CAWI, maj 2026

Monitor Nastrojow Klientéw Nieruchomosci
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4%

nie znalo takiej
ustugi
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Nieruchomosé
jako inwestycja
kapitalu

Monitor Nastrojow Klientéw Nieruchomosci
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Czy zakup nieruchomosci w Polsce
to dobra inwestycja kapitatu?

Nie wiem /
Total Rynek wtoérny Rynek pierwotny trudno
powiedzie¢

57% 54% 67% 42%
14% 14% 13% 12%
29% 32% 20% 46%

Zrédto: Badanie Kantar nastrojow rynkowych klientéw nieruchomoéci Lipiec 2025 - Czerwiec 2026
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Z jakiego powodu/ dla kogo
planujesz kupi¢ nieruchomosc¢?

. N Wiek Wiek Wiek
Total Kobiety 18-34 35-55 56-65

Dla siebie 51% 54% 48% 58% 46% 53%

Dla dzieci / 13% 13% 14% 6% 17% 17%

rodzicow

Najem dtugo / 16% 15% 18% 18% 18% 9%

krotkoterminowy

Inwestycyjnie 7% 6% 9% 10% 8% 2%
ﬁjgfazf’;‘ggzeme 5% 6% 4% 4% 5% 6%

Dom wakacyijny 3% 3% 3% 2% 2% 6%

Inne 5% 5% 4% 3% 5% 7%

Monitor Nastrojow Klientéw Nieruchomosci
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Ktory czynnik jest najwazniejszy
przy zakupie nieruchomosci?

- . Wiek Wiek Wiek
Total Mezczyzni 18-34 35-55 56-65
3 3 3

(o) Z
cens 36% 36% 35% 5%

nieruchomosci

5% 7%

Lokalizacja 34% 33% 34% 29% 35% 37%

Standard 10% 1% 10% 10% 9% 16%

wykonczenia

Infrastruktura
spoteczna 1% 13% 10% 14% 1% 7%

(szkoly, transport, ustugi)

Potencjat
inwestycyjny 7% 6% 8% 7% 8% 2%

Inne 2% 1% 3% 5% 2% 1%

Monitor Nastrojow Klientéw Nieruchomosci
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otodom KANTAR

Komentarz eksperta:

Dane z ostatnich edycji badania
pokazujg systematyczny spadek
zaufania do agentow nieruchomosci
- ito zaréwno po stronie
kupujacych, jak i sprzedajacych.

W Il kwartale 2026 roku jedynie 26%
ankietowanych planujgcych zakup
uznato agenta za pomocnego

i wartego swojej ceny - to az 6 pkt
proc. mniej niz rok wczesniej.

Ws$rdd sprzedajgcych spadek byt jeszcze bardziej
wyrazny: z 34% do 27% (-7 pkt proc. r/r). Rdwnolegle
ro$nie odsetek osdb, ktére nie widzg w ustudze
agenta zadnej wartosci - to obecnie najwieksza
grupa zaréwno wsrod kupujacych (38%), jak

i sprzedajacych (36%). Widac¢ zatem, ze problemem
nie jest samo tempo transakcji - odsetek
wskazujacy na przyspieszenie procesu przez agenta
pozostaje stabilny (18-20%) - a raczej postrzegana
relacja jakosci ustugi do jej kosztu.

Zupetnie inaczej wyglada sytuacja posrednikow
hipotecznych, badana po raz pierwszy w raporcie
Otodom oraz Business Growth Review. Blisko
potowa respondentdow (47%) korzystata zich
wsparcia przy zacigganiu kredytu, a kolejne 49%
przeszto ten proces samodzielnie. Klienci
najbardziej cenig sobie pomoc w formalnosciach
(69%) oraz redukcje stresu zwigzanego z procesem
(62%), a co trzeci respondent przyznaje, ze dzieki
posrednikowi znalazt oferte, ktérej sam by nie

Monitor Nastrojow Klientéw Nieruchomosci
Lipiec 2025 - Czerwiec 2026
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odkryt. Nieufnosé¢, cho¢ obecna, koncentruje sie
gtownie wokot podejrzen o preferowanie bankow
oferujgcych wyzszg prowizje (30%) oraz
watpliwosci, czy posrednik faktycznie dziata

w interesie klienta (41%).

Interesujaco prezentuje sie tez podejscie Polakdéw
do nieruchomosci jako lokaty kapitatu. 57%
ankietowanych uwaza zakup mieszkania za dobrg
inwestycje, jednak ocena ta wyraznie zalezy od typu
rynku - wérod zainteresowanych rynkiem
pierwotnym przekonanie to siega 67%, podczas gdy

wsrod nastawionych na rynek wtérny spada do 54%.

Najwazniejszymi kryteriami wyboru nieruchomosci
pozostajg niezmiennie cena (36%) i lokalizacja
(34%) - razem odpowiadajg za 70% wskazan, co
potwierdza, ze mimo rosnacej $wiadomosci
inwestycyjnej, decyzje zakupowe Polakéw wcigz
majg przede wszystkim charakter mieszkaniowy,

a nie kapitatowy.
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Metoda badawcza

Monitor Nastrojow Klientow Nieruchomosci powstat na bazie badania, ktére na zlecenie Otodom
przeprowadza Kantar metodologig CAWI, co miesigc od lipca 2025 roku do czerwca 2026.
Badanie ma charakter reprezentatywny, wzieto w nim udziat 2604 ankietowanych.

Proba badawcza Geografia

Wiek 18-65 Region

Sprzedat/ kupil/ wynajgt dom centralny

lub mieszkanie lub ziemie potudniowo-zachodni
w ciggu ostatnich 12 miesiecy potudniowy

lub nie odrzuca takiej poinocny

mozliwosci w ciggu poinocno-zachodni
najblizszych 12 miesiecy wschodni

N=200 miesiecznie

Monitor Nastrojow Klientéw Nieruchomosci
OtOd D m KANTAR Lipiec 2025 - Czerwiec 2026




Masz pytania?
Napisz lub zadzwon

Agata Stachowiak

PR Lead Otodom

E: agata.stachowiak@olx.pl
M: +48 539 260 235

Otodom to najpopularniejszy serwis nieruchomosci w Polsce,
co potwierdza prowadzone cyklicznie niezalezne badanie
Mediapanel Gemius. Kazdego miesigca trafia do nas ponad

4 min realnych uzytkownikéw (wg danych za listopad 2025r.),
by przegladac i zamieszczac¢ ogtoszenia sprzedazy i wynajmu
nieruchomosci: mieszkan, domow, inwestycji deweloperskich
czy biur. Poza obszerng bazg ogtoszen, Otodom sprawia, ze
rynek nieruchomosci jest bardziej dostepny dla wszystkich
interesariuszy: wspiera w transakcjach, wprowadza nowatorskie
narzedzia i dzieli sie najswiezszymi danymi, a takze pozwala
spetniac marzenia o szczesliwym domu. Otodom jest czescia
Grupy OLX, ktéra prowadzi m.in. serwisy OLX i Otomoto.

otodom KANTAR
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