
Pozycja Otodom w wynikach wyszukiwania wśród serwisów  
z ogłoszeniami nieruchomości w Polsce

#1

Siła Brandu

Hasło Otodom jest najczęściej wyszukiwanym brandem wśród portali z nieruchomościami w wyszukiwarce Google.

#2

Skala ruchu 
Otodom na 

tle 
konkurencji

Pod względem miesięcznej liczby sesji (wizyt) Otodom posiada 3x więcej sesji od najbliższego konkurenta, czyli 
Nieruchomości-Online osiągając średnio ponad 18 mln wizyt* miesięcznie! 

#3

Wyniki 
jakościowe 

strony Otodom

#4

Aplikacja 
mobilna

#6

Nieruchomości 
w 

wyszukiwarce

#7

Dlaczego 
reklama w 

wyszukiwarce 
nie zawsze 

wyświetla się 
wysoko?

Reklamy wyświetlają się osobom, które prawdopodobnie wykonają konwersję (konkretną 

akcję na stronie), a nie wszystkim użytkownikom wyszukiwarki.

Jeśli regularnie wyszukujesz własną reklamę w wyszukiwarce Google, ale nigdy jej nie klikasz, 

reklama może przestać Ci się wyświetlać. Dzieje się tak, ponieważ system Google wykrywa 

Twój komputer i przestaje pokazywać Ci reklamy, które przypuszczalnie Cię nie interesują.

Użytkownicy wykazują się dużym zaangażowaniem* przebywając na stronie Otodom. Serwis ten może pochwalić się 
najlepszymi wynikami w kluczowych metrykach m.in. średnia liczba wizyt w miesiącu (monthly visits) lub czas wizyty 

użytkownika na stronie. Otodom charakteryzuje się również najniższym bounce rate (użytkownik opuszcza witrynę bez 
żadnej interakcji).

Otodom przoduje również w przypadku aplikacji, gdzie osiąga nawet ponad 280 000 aktywnych użytkowników 
miesięcznie. Tymczasem konkurencja nie przekracza 40 000 aktywnych użytkowników. Co więcej, potencjał aplikacji 

Otodom rośnie, a konkurencja utrzymuje się na tym samym poziomie.

Wyniki wyszukiwania mogą się różnić w zależności od wielu czynników i zmieniać wraz z 

każdym wyszukiwaniem. Czasem wyświetli się reklama, a czasem będą widoczne wyłącznie 

wyniki organiczne. Jeśli znajdujesz się poza lokalizacją, na jaką kierowana jest reklama, nie 

natkniesz się na nią w trakcie wyszukiwania.

Otodom może nie wyświetlać się na pierwszym miejscu na zapytania zawierające frazę 
“nieruchomości”, ale użytkownicy poszukujący mieszkania, domu czy działki najczęściej używają 

bardziej precyzyjnych zapytań, np. “mieszkanie na sprzedaż” i tutaj Otodom pozycjonuje się 
zdecydowanie wyżej. [Zobacz porównanie wyszukiwań]

#5

Płatne
 i bezpłatne 

wyniki 
wyszukiwania

Search / Paid - to ruch 
pochodzący z reklam w 
wyszukiwarce

Search / Organic - to ruch  z 
organicznych wyników 
wyszukiwania (nie reklam)

Wyniki wyszukiwania składają się z 
wyników płatnych oraz wyników 
organicznych. Wyniki płatne to reklamy 
oznaczone informacją ‘Sponsorowane’. 
Wyniki organiczne to pozostałe wyniki w 
wyszukiwarce. Jak widać na załączonym 
screenie Otodom w organicznych 
wynikach wyszukiwania pozycjonuje się 
wysoko (zaraz po płatnych reklamach) co 
świadczy o silnej pozycji w 
wyszukiwarce.

#8

Ekosystem 
Otodom i OLX.pl  

[kat. 
Nieruchomości]

Dodatkowo serwis OLX.pl [kat. Nieruchomości], na którym jest prezentowanych wiele ogłoszeń z Otodom, jest dodatkowym 
źródłem pozyskiwania wartościowych użytkowników jak i leadów. OLX.pl [kat. Nieruchomości] również wyprzedza 

konkurencję pod względem miesięcznej liczby wizyt. 

Źródło: Google Trends https://trends.google.pl/trends/explore?geo=PL&q=otodom,nieruchomo%C5%9Bci%20online,morizon,gratka%20nieruchomo%C5%9Bci&hl=pl
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Źródło: SimilarWeb https://pro.similarweb.com/?#/digitalsuite/websiteanalysis/traffic-engagement/*/616/2023.01-2023.10/?webSource=Total&selectedWidgetTab=Visits&key=otodom.pl,nieruchomosci-online.pl,gratka.pl,morizon.pl&category=no-category
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*wizyta jest liczona, gdy odwiedzający wejdzie na stronę serwisu 
internetowego. Kolejne odsłony (np. wyświetlenia kolejnych stron na 
tym samym serwisie) są uwzględniane w ramach tej samej wizyty. 
Kolejna wizyta zostanie naliczana jeśli użytkownik powróci na stronę po 
30 minutach nieaktywności. Nowa wizyta rozpocznie się również po 
północy. Więcej >>

    Otodom                Nieruchomości-online            Gratka               Morizon
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Gratka nieruchomości
Morizon

*Zaangażowanie użytkowników to czas, który użytkownik spędza na stronie internetowej [visit duration]  wraz z akcjami, jakie wykonuje w tym czasie, np. liczba odwiedzonych stron w czasie wizyty [pages per visit]. Więcej >> 

Źródło: SimilarWeb https://pro.similarweb.com/?#/digitalsuite/websiteanalysis/traffic-engagement/*/616/2023.01-2023.10/?webSource=Total&selectedWidgetTab=Visits&key=otodom.pl,nieruchomosci-online.pl,gratka.pl,morizon.pl&category=no-category

Źródło: SimilarWeb https://pro.similarweb.com/?#/digitalsuite/companyresearch/appanalysis/usersengagement/0_pl.otodom,pl.nieruchomoscionline,pl.morizon.client/999/2023.01-2023.11?tab=MonthlyActiveUsers&timeGranularity=Daily
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Źródło: SimilarWeb https://pro.similarweb.com/?#/digitalsuite/segments/analysis/group/7b9aa702-f7b2-4dbe-a835-9ced3da67749/616/2023.01-2023.10?webSource=Desktop

Źródło: Wyszukiwarka Google

Źródło: Google Trends | Planer słów kluczowych Google Ads

https://trends.google.pl/trends/explore?geo=PL&q=nieruchomo%C5%9Bci%20na%20sprzeda%C5%BC,mieszkania%20na%20sprzeda%C5%BC,domy%20na%20sprzeda%C5%BC&hl=en
https://trends.google.pl/trends/explore?geo=PL&q=otodom,nieruchomo%C5%9Bci%20online,morizon,gratka%20nieruchomo%C5%9Bci&hl=pl
https://support.similarweb.com/hc/en-us/articles/212999769-Total-Visits
https://support.similarweb.com/hc/en-us/articles/115004606345-View-Traffic-Engagement

